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RESUMO

A busca pela competitividade do comercio
agricola estda ligada ao desenvolvimento
Economico do Pais, esta pesquisa teve como o seu
principal objectivo analisar a possibilidade de
introdu¢do do e-commerce no campo agricola,
tendo sido realizadas pesquisas na provincia de
Manica nos Distritos de Sussundenga, Macate e
Machaze. Apurou-se que a introdugdo e
implementacdo do e-commerce no agronegocio,
seria uma vantagem extrema, podera facilitar a
negociagdo do produto entre o produtor e o
consumidor final, sera acessivel através de
maquinas como computadores, tabletes, celulares
androides e outros com capacidade de utilizar
dados. Podera reduzir excedentes e aumento da
lucratividade, facilidade de contacto ¢ inser¢do no

mercado, evitando intermediagdo, barreiras
fiscais para o mercado fisico e venda dos produtos
a um prego especulativo. Esta plataforma podera
ser uma oportunidade para a internacionalizagao
do comércio agricola, a partir do momento em que
coloca o agricultor a comunicar com qualquer
cliente interessado, independentemente da sua
nacionalidade, esta plataforma permitira a
realizacao do marketing electronico do agricultor
permitido a agilidade nas suas vendas. A
implementacdo deste projecto poderd enfrentar
alguns desafios, como receio, resisténcia na
aderéncia, devido a falta de informacao sobre os
servigos podendo ser necessario constituir uma
comitiva que possa dar assisténcia técnica aos
agricultores na utilizacdo da rica plataforma de
comércio no campo agricola
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ABSTRACT

The search for the competitiveness of agricultural
trade is linked to the economic development of
the country, this research had as its main objective
to analyze the possibility of introducing e-
commerce in the agricultural field, having been
carried out in the province of Manica in the
Districts of Sussundenga, Macate and Machaze. It
was found that the introduction and
implementation of e-commerce in agribusiness
would be an extreme advantage, it could facilitate
the negotiation of the product between the
producer and the final consumer, it will be
accessible through machines such as computers,
tablets, android cell phones and others with the
ability to use data. It will be able to reduce
surpluses and increase profitability, ease of
contact and insertion in the market, avoiding
intermediation, tax barriers to the physical market
and sale of products at a speculative price. This
platform could be an opportunity for the
internationalization of agricultural trade, from the
moment it puts the farmer in communication with
the any interested customer, regardless of their
nationality, this platform will allow the realization
of the farmer's electronic marketing allowing
agility in their sales. The implementation of this
project may face some challenges, such as fear,
resistance to adherence, due to the lack of
information about the services, and it may be
necessary to set up a delegation that can provide
technical assistance to farmers in the use of the
rich trading platform in the agricultural field.
Keywords: E-commerce, Commerce,
Agricultural Producers, Market and Surpluses.

RESUMEN

La busqueda de la competitividad del comercio
agropecuario esta ligada al desarrollo econémico
del pais, esta investigacion tuvo como objetivo
principal analizar la posibilidad de introducir el
comercio electronico en el ambito agropecuario,
habiéndose realizado en la provincia de Manica
en los Distritos de Sussundenga, Macate y
Machaze. Se encontr6 que la introduccion e
implementacion del comercio electronico en la
agroindustria seria una ventaja extrema, podria
facilitar la negociacion del producto entre el
productor y el consumidor final, sera accesible a
través de maquinas como computadoras, tabletas,

celulares Android y otras con capacidad de uso de
datos. Podra reducir los excedentes y aumentar la
rentabilidad, la facilidad de contacto e insercidon
en el mercado, evitando la intermediacion, las
barreras fiscales al mercado fisico y la venta de
productos a precio especulativo. Esta plataforma
podria ser una oportunidad para la
internacionalizacion del comercio agricola, desde
el momento en que pone en comunicacion al
agricultor con cualquier cliente interesado,
independientemente de su nacionalidad, esta
plataforma permitira la realizacion de la
comercializaciéon electronica del agricultor
permitiendo agilidad en sus ventas. La
implementacion de este proyecto puede enfrentar
algunos desafios, como el miedo, la resistencia a
la adherencia, debido a la falta de informacion
sobre los servicios, y puede ser necesario
establecer una delegacion que pueda brindar
asistencia técnica a los agricultores en el uso de la
rica plataforma comercial en el campo agricola.
Palabras  clave:  Comércio  electronico,
Comercio, Productores agropecuarios, Mercado y
excedentes.

Contribuicao de autoria (STEVEN
LAISSONE CANDIERO '): Concepcio da
ideia, pesquisa e revisdo de literatura, preparagio
de instrumentos, aplicagdo de instrumentos,
aplicados  informagdes  resultantes  dos
instrumentos  aplicados,  compilagdo  da
informacao resultante dos instrumentos, analise
estatistica, preparagdo de tabelas, graficos e
imagens, preparacdo da base de dados,
aconselhamento geral sobre o tema abordado,
Contribuicdo de autoria (WEKNOW
MAGWENZI?): redagio do original (primeira
versao), revisdo e versao final do artigo, corregdo
do artigo, coordenagdo da autoria, tradugdo de
termos ou informagbes obtidas, revisdo da
aplicagdo do padrao bibliografico aplicado.

INTRODUCAO

A discussdo sobre a importancia da inser¢ao da
tecnologia no campo do comercio Agricola tem
vindo a ganhar cada vez mais destaque, sendo
realizada por diferentes atores sociais, politicos e
econdmicos. A revolugdo digital no campo nos
ultimos anos, a integragdo digital se tornou
essencial para o crescimento do agronegocio,
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especialmente com o aumento da adesdo ao
comercio electronico. '

Este artigo analisa a possibilidade da introdugdo
de uma plataforma electronica, e-commerce no
campo Agricola, como forma de prevenir e evitar
excedentes, isto porque actualmente regista-se
maior excedente de producdo Agricola, causando
o desperdicio de alimentos e a falta de
rendimentos. A plataforma e-commerce ¢ uma
ferramenta que poderd proporcionar eficiéncia
aos agricultores na comercializacdo dos seus
produtos. Através da utilizagdo da plataforma
digital para o agronegocio, os produtores e
consumidores podem comunicar-se directamente
reduzindo intermediarios, barreiras do mercado
fisico e aumentar a eficiéncia das transagdes''.

A plataforma podera facilitar a negociagdo do
produto entre o produtor ¢ o consumidor final,
esses servigos ndao poderdo incluir a
intermediacdo para negociagdo via plataforma e-
commerce, ¢ a entrega do produto ao consumidor
final, essa plataforma sera acessivel através de
maquinas como computadores, tabletes, celulares
androides e outros com capacidade de utilizar
dados.

Deste modo esta plataforma podera propiciar
maior agilidade nas operagdes comerciais, onde o
produtor poderd interagir directamente com o
consumidor, dependendo das negociagdes podera
se decidir as formas de fazer chegar o produto, ¢
entregar ao consumidor final, reduzindo riscos de
perdas por excedentes e falta de Transporte,
Barreiras no acesso ao mercado.

Este Trabalho buscou analisar com profundidade
a introducdo do e-commerce, no sector da
agricultura, como resultado de uma pesquisa
realizada na provincia de Manica nos Distritos de

" FEIDEN, A., RAMOS, M. J. & SCHWANKE, J. O
comércio  eletronico  como  ferramenta  de
comercializagdo para a agricultura familiar. Informe
GEPEC. v. 26. (3), 2022.

" MONTEIRO, L., LEITAO, F. O., & DELGROSSI,
M. E. Uso do E-Commerce na Comercializagdo dos
Produtos da Agricultura Familiar: uma revisdo
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Sussundenga, Macate e Machaze, motivado pelas
ocorréncias registadas em 2021-2023, quando os
produtores tiveram boa produgdo, mas os
produtos deterioraram se nos armazéns € outros
ainda em campos devido a falta de mercado e a
fraca intervencdo dos oOrgdos competentes para
ajudar no processo de estudo do mercado e
vendas.

FUNDAMENTACAO TEORICA

As tecnologias vao se introduzindo de forma
disruptiva em varios dominios da vida social, no
campo Agricola ndo ¢ diferente, os agricultores
vao produzindo de forma mecanizada,
assegurando assim maior produtividade, esses
produtos dependendo das épocas tem sido
abundante, superando em muitos casos as
expectativas dos proprios agricultores, facto que
exige que haja disponibilidade do mercado do
consumidor, transporte ¢ condi¢des de
conservagdo, 0 que muitos produtores nao
possuem.

A “pandemia de COVID-19 fez com que as
empresas utilizassem o comércio eletrénico como
estratégia para mitigar os efeitos da pandemia,
onde permite integrar tecnologias digitais para
facilitar a comercializacao de produtos e servigos
diretamente aos consumidores”. "2

Para os Estados e Organizagdes que foram
pioneiros na implementacdo do projecto de
comércio electronico, como China, Brasil,
Franga, Estados Unidos da América e outros,
relatam bons resultados como eficiéncia nas
transagcdes, bem como a comodidade da
plataforma para os Agricultores, considerando

sistematica da Literatura. Informe GEPEC, v. 26. (3),
2022.

2. ROMERO-SANCHEZ, D. & BARRIOS, D.
Adopcion del comercio electronico en el sector
hortofruticola: Un analises en tiempos de pandemia.
Innovar, 33 (87), 60 -72, 2023.
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que o impacto da economia digital no sector
agroindustrial é cada vez mis maior.

“Devido a influéncia de TICs nos mercados
globais, cada vez mais ou menos
organizacdes vinculadas a cadeia de valor do
setor Agricola que adota o comércio
eletronico como estratégia para penetrar em
mercados, romper com as barreiras
producdo, aumentar as vendas, melhorar o
processo de distribuicdo e integralidade do

processo de comercializagio”

Conciliando a literatura em referencia, nota-se
que as abordagens podem ser antagdnicas, mas
existe algo em comum sobre o e-commerce que €
utilizagdo das  plataformas  digitais no
agronegocio, este mecanismo refere-se a sistemas
online que facilitam a compra e venda de produtos
agricolas, conectando agricultores, fornecedores e
consumidores, portanto essas plataformas
oferecem uma alternativa moderna e eficiente ao
comércio tradicional.

Os fatores motivacionais que levariam os
produtores agricolas para adogdo e utilizagdo do
e-commerce estdo relacionados com
globalizagdo, o nivel de educacdo, o acesso ao
servigo condi¢oes logisticas, melhorado todos os
ingredientes e devolugdes, custos de transagdo
reduzidos.

Beneficios do E-commerce Agricola

Por se tratar de uma ferramenta introduzida no
ambito da globalizacao, esta agrega determinadas
vantagens ¢ beneficios ao proprio Agricultor,
assim como para os consumidores finais, seguem
alguns beneficios, permite o acesso a novos
mercados, o custo de entrada no mercado fica
reduzido e sem barreiras fiscais.

3 ROMERO-SANCHEZ, D. & BARRIOS, D.
Adopcion del comercio electronico en el sector
hortofruticola: Un analises en tiempos de pandemia.
Innovar, 33 (87), 60 -72, 2023.

No ambito do acesso a novos mercados, o e-
commerce agricola traz vantagens, como
proporcionar Agricultores o espago para alcangar
consumidores para além de suas regides,
aumentando o campo de oportunidades de
vendas."

Quanto a reducdo de custos, a plataforma de e-
commerce, poderia apropriar o espaco para a
eliminacdo de intermediarios ¢ a otimizagdo da
logistica podem baixar os custos operacionais
como transportes custos fiscais e aumentar a
margem de lucro.

Conciliando a literatura transcrita e parafraseada
nesta sessdo, pode perceber-se que a maior
vantagem da introdugdo das Tecnologias de
Informagdo e Comunicagdo (TICs) no campo
agricola para o comércio de produtos, agrega
valores de eficiéncia e eficacia do negocio,
porque o Agricultor consegue vender o seu
produto a tempo certo e evita excedentes
ganhando lucros aceitaveis para o seu trabalho, do
outro lado o consumidor consegue ter o produto
ainda fresco, com seguranca e comodidade.

Caracteristicas das Plataformas Digitais

As caracteristicas mais essenciais das plataformas
digitais e de e-commerce agricola incluem de
entre outras as seguintes:

Facilidade de Utilizagdo, Interfaces intuitivas que
permitem aos agricultores listar seus produtos e
administrar as suas vendas de forma simples. A
Integracdo com Pagamentos, onde as opg¢des de
pagamento seguras e diversificadas facilitam as
transagoes, seja na moeda electronica assim como
fisica."”

Para alem da facilidade nas transa¢des e
celeridade nas vendas, esta plataforma facilita o
marketing, onde o agricultor pode informar o

4 MATTEDI, S. L. Desafios do e-commerce no
agronegocio brasileiro (Doctoral dissertation). 2018.

5 MATTEDI, S. L. Desafios do e-commerce no

agronegocio brasileiro (Doctoral dissertation). 2018.
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publico interessado sobre os proximos produtos
que poderdo estar disponiveis, assegurando desta
forma a sua clientela de forma antecipada, pode
ser uma porta de entrada para a
internacionalizagdo agricola, porque os clientes
nao serdo simplesmente cidaddos nacionais,
podendo incluir os estrangeiros.

Desafios do E-commerce no Agronegocio

Para alem das vantagens e beneficios que o e-
commerce na agricultura oferece a seus usuarios,
estes enfrentam maiores desafios como
conectividade, logistica, custos e resisténcia a
mudanga:'®

Com relacao ao factor Conectividade, a falta de
internet e auséncia de suas infraestruturas em
zonas rurais tem vindo a limitar o acesso as
plataformas digitais. No campo logistico, a
garantir a entrega rapida e eficiente de produtos
frescos pode ser um desafio logistico
significativo, devido a falta de transportes,
existem situagdes em que alguns agricultores que
operam de forma singular, que ndo se filiam a
nenhuma associagdo nao possuem transporte.

Para alem dos factores conectividade logistica,
sdo enfrentados igualmente como desafios os
factores custos e resisténcia a mudanga, excesso
de intermediagdo, pode acarretar custos elevados
que o produtor ndo dispde, o receio de enfrentar
dificuldades motivado por falta de informacdes
suficientes, pode criar situagdes de resisténcia,
devido mesmo o desconhecimento dos servigos e
suas funcionalidades.

As plataformas digitais e o e-commerce
agricola estdo transformando o comércio no
campo, proporcionando aos agricultores
novas oportunidades e aumentando a
eficiéncia das operagdes. Ao adotar essas
tecnologias, o setor agropecuario pode se

16 SANDI, D. B. E-Commerce ¢ inovagdes
tecnolégicas no comércio: um olhar sobre a dinamica
de emprego na Regido Metropolitana de Porto Alegre
2017 a2021. 2022.
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modernizar, alcangar novos mercados ¢
melhorar a rentabilidade. Superar os
desafios de conectividade e logistica sera
fundamental para maximizar os beneficios
dessa transformagio digital.'’

Um dos maiores desafios na implementacao desta
ferramenta seria a formag@o do proprio utilizador,
ao assumir que a ferramenta € nova seria
necessario um trabalho de integracdo dos
agricultores através das equipes de monitoria a
semelhanga do trabalho dos Extensionistas, essa
equipe poderia circular e entrar em contacto com
todas associagdes e produtores alvos de forma a
transmitir as técnicas da utilizagdo da plataforma
digital para o comércio.

MATERIAIS E METODOS

Para realizagdo do trabalho aqui proposto e o
alcance dos resultados esperados, foram
combinadas varias metodologias, sendo a
Observagdo, bibliografica e exploratoria, de
forma a obter todas informagdes necessarias para
promover a reforma comercial no campo
Agricola.

Sob o ponto de vista de procedimentos, foi feita
uma recolha e sistematizagdo da informacao
relativas a area supracitada, tendo como base
estudos realizados, relatorios de observagdao de
diversas épocas de producdo Agricola nos
Distritos de Sussundenga, Macate e Machaze na
Provincia de Manica, assim como entrevistas, que
foram conduzidas em actores-chaves, que sdo os
Agricultores dos Distritos em referéncia na
Provincia de Manica.

7 MATTEDI, S. L. Desafios do e-commerce no
agronegocio brasileiro (Doctoral dissertation). 2018.

I (ide rasce a cirea I 5

ALBA - ISFIC Research and Science Journal, 2026, 2(10), pp. 119-127. https://alba.ac.mz/index.php/alba/issue/view/14



Candiero, S. L. e Magwenzi, W. (2026). Analise da introdugdo da plataforma e-commerce para dinamizar o comércio

dos produtores agricolas como forma de evitar excedentes

Observacio e Entrevistas

Observagao, ¢ uma técnica que ndo se dissocia da
entrevista, quem entrevista, acaba observando
mesmo sem planificar a observagdo. O método
observacional consiste em observar algo que
acontece ou que ja aconteceu ¢ mais utilizado nas
ciéncias sociais pela sua natureza interessante, ele
permite maior nivel de precisdo nas ciéncias
sociais'®.

Esse método foi utilizado para explorar todas as
inerentes ao tema pesquisado, conciliado com as
entrevistas. Definidas como o contacto entre duas
ou mais pessoas com a finalidade de que uma das
partes pesquise alguma informagdo sobre um
determinado fendémeno por meio de conversa
aberta de natureza laboral. "’

Para materializagdo dessa técnica usou-se o
questionario que ¢ um dos instrumentos
imprescindiveis em pesquisas sociais, cuja
metodologia de recolha de informagdes versa
sobre obten¢do de dados do entrevistado de forma
directa, nesta modalidade foi usado o
procedimento de interagdo Bilateral com
objectivo de envolver-se em conversagoes aberta
o suficiente entre o pesquisador e o0s
entrevistados, agricultores e funcionarios.

Revisao Bibliografica

Com a técnica de revisdo da literatura pretendeu
se buscar o suporte tedrico nas abordagens
apresentadas no trabalho. A revisdo bibliografica,
proporciona maior contacto com conteudo, para
além de admitir a uso de informacao dispersa em
varias publicagdes, ajudando igualmente na

18 PRODANOV, C. C. & FREITAS E. C. Metodologia
do trabalho cientifico: métodos e técnicas da pesquisa
e do trabalho académico. (2* ed) Novo Hamburgo,
Brasil: Feevale, 2013

Y LAKATOS, E. M. & MARCONI, M. A.
Fundamentos de Metodologia Cientifica. (5% ed.) Sao
Paulo, Brasil: Atlas, 2003.

20 CORREIA, L. C. & SOUZA, N. A. Pesquisa
Bibliografica ou Revisdo de Literatura: Tragando

edificacao, da integridade de conceitos que inclui
o objecto de estudo pesquisado®.

Populagio

Universo ou Populagdo “constituido por
totalidade seres que compde o campo que
interessa o estudo, sobre ela se pretende tirar
conclusdes”. ' Fez parte deste estudo uma
populagdo composta por agricultores e alguns
funcionarios do Servigo Distrital de Actividades
Econémicas (SDAE) dos distritos referéncia,
tendo sido escolhida uma Amostra de 48
participantes dentre agricultores funcionarios do
Sector de Industria e Comércio e Extensionistas
do obedecendo a seguinte distribuigao:

TABELA 2: APRESENTACAO DA AMOSTRA UTILIZADA.

Actores/ Sussundenga | Macate | Machaze D .

Lugares Provincial

Agricultores 13 9 15 0

SDAE 3 2 3 0

Iéldus,trlz_i e 0 0 0 3
omercio

Total 16 11 18 3

Fonte: Dados da Entrevista (2025)

Na tabela acima esta distribuida a amostra em
respectivos distritos conforme foi pesquisado,
bem como os funcionarios do SDAE e Direc¢ao
Provincial de Actividades Econdmicas. “Amostra
¢ o conjunto menor da populacdo extraida do
universo ou da populacdo, através deste se infere
as caracteristicas desse universo ou populagio”?
Tal como explica Gil que “Amostra ¢ a parte da
populagdo que ¢ tomada como objecto de

Limites ¢ Ampliando Compreensdes. Guarapuava,
Brasil: Unicentro, 2010.

2 KAUARK, F., MANHAES, F. C., & MEDEIROS,
C. H. Metodologia da Pesquisa: Guia Pratico. Bahia,
Brasil: Via Litterarum, 2010, p60-61

22 GIL, Anténio Carlos. Métodos e Técnicas de
Pesquisa Social. (6” ed.) Sao Paulo, Brasil: Atlas,2003,
p-90
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investigacdo da pesquisa, ¢ uma parcela da

populagio”.?

RESULTADOS E DISCUSSAO

As entrevistas conduzidas aos produtores
agricolas dos Distritos de Sussundenga, Macate ¢
Machaze na Provincia de Manica, evidenciaram
que pouco tem se feito pelos orgdos da
Administragdo Publica, o que pode ser motivado
por exiguidades de fundos.

Foram entrevistadas 37 Agricultores, destes 09
mulheres e 11 Funcionarios do Sector de Indistria
e Comércio e Extensionistas em respectivos
Distritos. Das 3 associagdes e 22 produtores
independentes estudadas, ndo empregam nenhum
modelo electronico para comercializar os seus
produtos, estes sdo dedicados na produgdo de
diversidades de Produtos na classe de cereais
(Feijao manteiga, milho) em Horticolas
pereciveis (Repolho, Cenoura, Pimenta, Tomate,
Banana, Alface entre outros) que sdo destinados
para alimentagdo e comercio local e a nivel
provincial, assim como ilustra o grafico a seguir:

: 1
1
i 1I |
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Grafico 1: Distribuigdo de Variedades de Produtos por

Produtores.

Fonte: Dados do campo (2025)

O Volume de producdo nestes Distritos ¢
condicionado pelos factores demograficos e area
média, as estacdes do ano principalmente no

2 KAUARK, F., MANHAES, F. C., & MEDEIROS,
C. H. Metodologia da Pesquisa: Guia Pratico. Bahia,
Brasil: Via Litterarum, 2010, p.60-61
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factor temperatura vai afectando a variedade de
producdo, uma vez que as algumas culturas
agricolas podem desenvolver-se bem em periodos
quentes e outros em periodos frios, assim como
periodos secos € chuvosos.

A actividade predominante nestes distritos ¢
agricultura, que igualmente constitui a base de
rendimento e sustentabilidade alimentar para
quase 85% da populagdo local, facto que reduz a
demanda de produtos agricolas reduzido
automaticamente o campo de comercializagdo dos
produtos agricolas a nivel local, tornando-se um
imperativo a necessidade de identificar outros
mercados fora dos distritos, o que constitui um
desafio actualmente.

As entrevistas conduzidas aos técnicos do Servigo
Distrital de Actividades Economicas (SDAE),
apuraram que, estes como servigos Estatais, tem
como o seu principal papel, a monitoria e
acompanhamento do produtor nas suas
actividades, no sentido de assegurar que tenha
uma produg@o sucedida, assistir o agricultor na
facilitagdo de acesso aos produtos necessarios
para o desenvolvimento das culturas, como
insecticidas, adubos, sementes € as técnicas da sua
utilizacdo. Uma vez concluida a fase de producao,
o produtor tem a responsabilidade de
comercializar o seu produto em qualquer mercado
que esse desejar podendo obter algumas sugestdes
com os técnicos de industria e comércio.

Dos  resultados  registados  constatou-se,
dificuldades de inser¢ao no mercado por parte de
agricultores, devido as barreiras comerciais,
criadas pelos intermediarios aos principais
mercados a nivel da provincia. Esta ocorréncia,
agrega valores da teoria de Monteiro quando este
afirma que, “através da utilizacdo da plataforma
digital para o agronegocio, os produtores e
consumidores podem comunicar-se directamente
reduzindo intermediarios, barreiras do mercado

fisico e aumentar a eficiéncia das transagdes”**.

2 MONTEIRO, L., LEITAO, F. O., & DELGROSSI,
M. E. Uso do E-Commerce na Comercializagdo dos
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Outo factor ndo menos importante que condiciona
maior indice de excedentes tem sido a venda dos
produtos a um preco especulativo, pelos
respectivos intermedidrios, fazendo com que o
produto leve mais tempo no mercado, em casos de
produtos pereciveis acabam perdendo a qualidade
e consequentemente ficam sem valor comercial,
criando dessa forma uma perda para o agricultor
que pouco conhecimento tem do mercado.

A implementacdo deste projecto podera enfrentar
alguns desafios, como um receio, resisténcia na
aderéncia, devido o desconhecimento dos
servigos ¢ a nao confianga, isso € normal numa
primeira fase, podendo numa segunda fase ser
necessario constituir uma comitiva que possa dar
assisténcia técnica aos agricultores na utilizacdo
da rica plataforma de comercio no campo
agricola.

CONCLUSAO

Este Trabalho foi realizado sobre o tema Analise
da Introducdo da Plataforma E-commerce para
dinamizar o Comércio dos Produtores Agricolas
como forma de evitar Excedentes, as pesquisas
realizadas apuraram que os agricultores ndo tém
assisténcia no pacote comercio, devem de forma
particular identificar o mercado e levar o produto
para la.

Estes porque sdo assistidos pelos técnicos do
SDAE no processo de producado, tem produzido
bem a ponto do produto superar as expectativas
da demanda do mercado local, o que cria
situacdes de excedente e consequente perda de
lucro para o produtor, que deu todos eu esforgo
para alcangar a producao satisfatoria.

Analisada a possibilidade de introducdo e
implementacdo do e-commerce, concebe-se como
uma oportunidade para os agricultores, porque
comercializando os produtos através da

Produtos da Agricultura Familiar: uma revisdo
sistematica da Literatura. Informe GEPEC, v. 26. (3),
2022.

plataforma digital, o agricultor ou associag@o de
producdo tem contacto com o consumidor final de
forma directa, onde podem negociar ¢
transacionar as operagdes deforma dinamica, sem
intermediarios, o consumidor consegue ter um
produto fresco e o produtor evita excedentes e
perdas por deterioragdo do produto.

A implementacdo deste projecto podera enfrentar
alguns desafios, como um receio, resisténcia na
aderéncia, devido o desconhecimento dos
servigos ¢ a nao confianga, isso € normal numa
primeira fase, podendo numa segunda fase ser
necessario constituir uma comitiva que possa dar
assisténcia técnica aos agricultores na utilizagdo
da rica plataforma de comercio no campo
agricola.
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